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MEDIA ÉN MARKT GROEIEN IN DE ZOMERZON

Van komkommertijd was er afgelopen 
zomer qua markt- en 
mediaontwikkelingen in ieder geval 
geen sprake. We blikken terug op een 
enerverend 3e kwartaal.

De Nederlandse economie groeit 
langzaam, met een stijging van 0,5% tot 
1%, en dit heeft invloed op de 
mediabestedingen, die in het derde 
kwartaal grotendeels gelijk zijn gebleven 
aan die van vorig jaar. Tot en met week 39 
is er in totaal €4,6 miljard uitgegeven aan 
media, een lichte stijging ten opzichte van 
2023. De Sportzomer, met veel grote 
evenementen, heeft duidelijk bijgedragen 
aan de toegenomen mediabestedingen. 
Sindsdien zien we dat bedrijven in 
sectoren zoals Retail, Transport, Finance 
en Telecom meer geld uitgeven aan 
media.

Consumenten gaven in augustus 2024 
0,7% meer uit dan een jaar eerder. 
Duurzame producten, zoals kleding en 
elektrische apparaten, waren populairder, 
met een groei van 2,7%. Het vertrouwen 

van de consument bleef in het derde 
kwartaal redelijk stabiel, zonder grote 
schommelingen.

Op tv was er een duidelijke toename in 
kijktijd, mede door de sportzomer. 
Streamingdiensten bieden nu ook meer 
commerciële mogelijkheden, wat zorgt 
voor een groei in de advertentiemarkt. 
Platforms als HBO Max, Disney+ en Prime 
Video bieden sinds kort advertenties aan, 
wat de potentiële advertentievoorraad 
flink vergroot. Tegelijkertijd is het 
merendeel van de kijkers nog steeds niet 
bereikbaar voor adverteerders vanwege 
de meerderheid van de reclamevrije 
abonnementen.

In de radiomarkt blijven grote 
schommelingen in luistertijd zichtbaar, 
vaak door speciale acties of events. 
Qmusic blijft de populairste zender, met 
538 die NPO Radio 2 voorbij lijkt te gaan. 
Daarnaast heeft Podimo de overname van 
podcastbedrijf Tonny Media 
bekendgemaakt, waarmee het de 
grootste speler wordt in de Nederlandse 

podcastreclamemarkt.

Binnen social media gebeurt er ook veel, 
met name op technologisch vlak. Meta 
(Facebook, Instagram) zet volop in op 
kunstmatige intelligentie (AI), waardoor 
het voor adverteerders makkelijker wordt 
om gepersonaliseerde advertenties te 
maken, bijvoorbeeld door AI-
gegenereerde beelden en teksten 
LinkedIn voegt een nieuw videofunctie 
toe, die het platform meer doet lijken op 
TikTok en Instagram.

Tot slot is er beweging in de 
zoekmachinemarkt. AI-zoekmachines 
winnen snel terrein, terwijl traditionele 
zoekmachines zoals Google en Bing 
moeite hebben om het tempo bij te 
houden.

Veel leesplezier!
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MARKT
De Nederlandse economie schommelt -zoals verwacht- verder met een 
gematigde groei van 0,5%-1%. De totale mediabestedingen liggen op 
vergelijkbaar niveau met vorig jaar. 



MARKT

CONSUMPTIE HUISHOUDENS NAM IETS TOE IN Q3
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4 Bron: CBS 2024

Consumptie huishoudens Consumentenvertrouwen

In augustus 2024 hebben 
huishoudens 0,7 procent meer 
besteed aan consumptie dan in 
augustus 2023.

Duurzame goederen stegen met 
2,7%. Er werd vooral meer 
kleding, schoenen, spullen voor 
de woning en elektrische 
apparaten gekocht.

Het consumentenvertrouwen 
bleef in Q3 stabiel en 
vergelijkbaar met de rest van het 
jaar.



MARKT

MEDIABESTEDINGEN OP GELIJKE HOOGTE MET 2023
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5 Bron: Nielsen Bruto Mediabestedingen 2023-2024, excl. Internet bestedingen

Bruto mediabestedingen per week Bruto bestedingen per branche Q3

De totale mediabestedingen t/m 
wk 39 kwamen uit op €4,6 
miljard, vergelijkbaar met het 
niveau in 2023.

De Sportzomer lijkt een 
kantelpunt te zijn geweest in de 
mediabestedingen die sindsdien 
iets boven 2023 liggen. 

In het derde kwartaal zien we 
vooral dat sectoren zoals Retail, 
Transport, Finance en Telecom 
meer zijn gaan besteden. 
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VIDEO
We blikken terug op een enerverende sportzomer die heeft gezorgd 
voor een toename in kijktijd, waarbij de overige tv-kijktijd harder groeit 
dan de lineaire kijktijd. Daarnaast komen er nieuwe commerciële 
mogelijkheden bij streamingdiensten beschikbaar in Nederland.



VIDEO

SPORTZOMER ZORGT VOOR HOGERE TV KIJKTIJD
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7 Bron: NMO, 2024

Kijktijd TV-zenders per dag / kijkwijze Top 10 tv-programma’s | augustus

Hoewel live kijken toeneemt 
t.o.v. 2023 zien we dat dit voor 
een groot deel komt door 
overige schermtijd.

Voor het eerst waren alle 
onderdelen van de Olympische 
Spelen live te zien via 
streamingdienst HBO Max.

Met name de eindceremonie van 
de OS werd goed bekeken, maar 
desondanks was de finale van de 
Slimste Mens het best bekeken 
programma van augustus 2024.



VIDEO

SAVOD AANBOD IN NEDERLAND BLIJFT GROEIEN
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8 Bron: Broadcastmagazine.nl, 15 oktober 2024 | GFK, 2024 |  

Reclame bij Prime Video en Disney+ Flinke groei in VOD ad inventory

Na Videoland, SkyShowtime en 
HBO Max gaat nu ook Disney+ 
advertenties aanbieden. De 
verkoop hiervan zal bij Ad 
Alliance worden uitgevoerd.

Ook Prime Video gaat 
reclameruimte aanbieden in NL. 
Zij bieden als enige VOD-
platform enkel een abonnement 
met advertenties aan.

Door de nieuwe commerciële 
mogelijkheden groeit de 
potentiële advertentie voorraad 
significant, hoewel het overgrote 
deel van de kijkers nog steeds 
onbereikbaar zal blijven.
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AUDIO
De strijd tussen de radiozenders duurt voort, waarbij overstappende DJ’s
en bijzondere acties zorgen voor grote verschillen in luistertijd. 
Ondertussen zorgt de overname van Tonny Media voor een concentratie 
van aanbod binnen de markt voor podcastadvertenties.



AUDIO

FLINKE SCHOMMELINGEN IN RADIO LUISTERTIJD

K
w

a
rt

a
a

lu
p

d
a

te
 Q

3
 -

2
0

2
4

10

Qmusic is nog altijd de meest 
beluisterde zender van NL, 
gevolgd door 538 die NPO 
Radio 2 voorbij lijkt te gaan.

Luistertijd per zender is sterk 
afhankelijk van specifieke acties 
of events. Met name toplijstjes 
met populaire muziek doen het 
goed.

Podcast productie en 
exploitatiebedrijf Tonny Media 
wordt ingelijfd door Podimo, dat 
hiermee de grootste speler in de 
podcastreclamemarkt wordt.

Bron: NMO, 2024 | Villamedia.nl, 23 augustus 2024

Zenderaandeel 25-54 jaar Grote overname in podcast markt
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SOCIAL
META zet vol in op implementatie van AI in zijn producten, die zowel voor 
creators, adverteerders en gebruikers tal van nieuwe mogelijkheden 
biedt. LinkedIn innoveert met een video functie in de app.



SOCIAL

LINKEDIN ZET IN OP VIDEO EN STIJGT IN SURFTIJD
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Gebruikers (6+) van Facebook 
en TikTok besteden ruim 2x 
zoveel tijd per dag op het 
platform dan gebruikers van 
Instagram en Snapchat.

Dagelijks gebruik van LinkedIn 
stijgt flink in september ten 
opzichte van de maanden 
ervoor, maar ligt nog ver achter 
op concurrenten qua surftijd.

Doordat er veel meer 
videocontent op LinkedIn wordt 
geplaatst heeft het platform een 
nieuw tabblad in de app 
geplaatst gericht op vertical
video (net als TikTok / Instagram)

Bron: GfK DAM, 2024 | Adformatie, 2024

Surftijd per actieve dag | Per maand LinkedIn introduceert video functie
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SOCIAL

AI-GEGENEREERDE CONTENT IN DE SOCIAL FEED
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Meta is aan het experimenteren 
met AI gegenereerde 
afbeeldingen, waarbij mensen 
dus content in hun feed krijgen 
die speciaal voor hun gemaakt 
is.

Deze functie kan ook al worden 
gebruikt door adverteerders, die 
nu AI gegenereerde of 
gemodificeerde beelden en 
copy kunnen inzetten als 
gepersonaliseerde reclame.

Daarnaast is het straks mogelijk 
om video content (reels) live te 
laten synchroniseren, waardoor 
het net lijkt of een creator in 
jouw eigen taal tegen je praat.

Bron: Techcrunch, 2024 | The Verge, 2024

AI gegenereerde feed + ads Live Lipsync tijdens IG Reels (vertalen)



SOCIAL

INTERACTIE MET MERKEN WORDT BETER MET AI
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Meta biedt ad-embedded
chatbots aan die met klanten 
praten, ondersteuning bieden en 
bestellingen faciliteren. Klanten 
kunnen dus in feite interacteren 
met een social advertentie.

Meta’s chatbots kunnen nu ook 
afbeeldingen begrijpen. 
Wanneer je een foto deelt, kan 
Meta AI begrijpen wat de 
afbeelding bevat en vragen over 
de afbeelding beantwoorden.

Deze zakelijke AI's kunnen 
bedrijven helpen om meer 
klanten aan te spreken, service te 
bieden en daarmee de verkoop 
te verhogen.

Bron: Techcrunch, 2024 | The Verge, 2024

AI chatbot bij je advertentie (betaald) Meta begrijpt nu inhoud van foto’s
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OUT OF HOME
De markt voor out of home zit al een tijdje in de lift, waarbij met name 
digitale out of home en retail media zorgen voor een groeiende vraag bij 
adverteerders. Ook in het 3e kwartaal van 2024 stijgen de bestedingen.



OUT OF HOME

OUT OF HOME MARKT GROEIT IN 3E KWARTAAL
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16 Bron: Adformatie, 2024, Marketingtribune, 2024

Uitbreiding van aanbod Global Media Out Of Home markt groeit met 12%

De OOH markt groeit in het 3e

kwartaal van 2024 met 10% ten 
opzichte van dezelfde periode in 
2023. De groei komt zowel door 
digitaal (+14%) als analoge out 
of home  (+6%).

De groei van de markt gaat 
gepaard met nieuwe toetreders 
op de markt (Jumbo Retail 
Media) en binnen het nieuwe 
buitenreclameonderzoek (BRO).

Door de overname van Hillenaar
en de verkoop van de inventory
op de digitale schermen van 
HEMA breidt Global Media zijn 
Netwerk flink uit. 
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DATA & TECH
Traditionele zoekmachines voelen de hete adem van AI zoekmachines in 
hun nek. Google’s reactie ‘AI Overviews’ is inmiddels in 100 landen 
beschikbaar, maar nog niet in de EU.



DATA & TECH

AI ZOEKMACHINES IN DE LIFT TEN KOSTE VAN 
TRADITIONELE ZOEKMACHINES
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18 Bron: SEMrush 2024 | CNET 2024

Global search engine traffic Google’s ‘AI Overviews’ nog niet foutloos 

Traffic naar traditionele 
zoekmachines neemt wereldwijd 
af. Dit komt oa. door AI 
zoekmachines en social 
platformen als TikTok.

AI zoekmachines zitten in de lift; 
traffic naar ChatGTP nam met 
maar liefst 30.000% toe YoY. 
Recent werd ChatGTP Search 
gelanceerd.

Google’s reactie ‘AI Overviews’ is 
inmiddels live in 100 landen, 
maar nog niet in de EU. Ook is 
het nog niet geheel foutloos.
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